Segun el grafico N° 5 el cambio en la forma de organizacion de
las empresas es una actividad a la que recurren
frecuentemente las empresas del pais. Esta es mas comun en
las empresas de mayor tamafo. Las diferencias no son tan
notables entre empresas exportadoras y no-exportadoras.

Grafico N° 6: Porcentaje de empresas que invirtieron con
el objetivo de innovar
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Fuente: CONACYT-BID-DGEEC. Encuesta de Innovacion Empresarial del Paraguay.

Casi la mitad de las empresas de la muestra, invirtieron con el
objetivo de innovar. Esto es, independiente de si lograron los
resultados esperados. Dos de cada cinco empresas
pequefias realizaron este tipo de inversion. La mitad de las
empresas medianas y tres de cada cinco empresas de gran
tamafo también se esforzaron para innovar. La inversiéon en
innovacion también es mas comun en las empresas que
exportan.

Grafico N° 7: Inversion anual en innovacion, promedio
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Fuente: CONACYT-BID-DGEEC. Encuesta de Innovacién Empresarial del Paraguay.

Las pequefas empresas que invierten en innovacion lo
hicieron con 43 millones de guaranies al afio (promedio). Las
medianas, por su parte invierten casi 380 millones al afo; la
gran empresa 2.900 millones de guaranies al afio, en
promedio.

Grafico N° 8: Principales obstaculos para innovar.
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Fuente: CONACYT-BID-DGEEC. Encuesta de Innovacion Empresarial del Paraguay 2013.

[ Carencia de personal en la empresa con las calificaciones requeridas para
encarar procesos de innovacion
Escasez en el mercado laboral de personal con las calificaciones requeridas
por la empresa
Reducido tamafio de mercado

Dificultades de acceso o costo excesivo del financiamiento a la innovacion

Insuficientes incentivos a la innovacién por deficiencias en las politicas
publicas.

Las empresas del pais declaran que la principal dificultad para
innovar se debe a la falta de apoyo publico para estas
actividades. En un segundo lugar, pero no menos importante,
se menciona la dificultad para encontrar personal con las
calificaciones necesarias para los proyectos de la empresa, y
lo complejo que resulta acceder a financiamiento para este
tipo de actividades.
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RESULTADOS ENCUESTA
DE INNOVACION
EMPRESARIAL 2010 -2012

Con la Encuesta de Innovacion Empresarial se puede
construir estadisticas e indicadores que permiten definir
una linea de base que facilite el seguimiento, evaluacién
y focalizacion de las politicas publicas disefiadas para
incrementar la capacidad de innovacién y la
productividad del pais.

El marco de empresas utilizado para la seleccion de la
muestra, se conformé de acuerdo al universo definido
junto al Banco Interamericano de Desarrollo (BID):
Industrias Manufactureras, servicios, tamafo de las
empresas (teniendo en cuenta el numero de personal
ocupado).

Grafico N° 1: Porcentaje de empresas que introdujeron
nuevos productos
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Fuente: CONACYT-BID-DGEEC. Encuesta de Innovacién Empresarial del Paraguay.

Una de cada cinco empresas introdujo un nuevo
producto al mercado. En cambio, este numero se
duplica en las empresas exportadoras.

Grafico N° 2: Porcentaje de empresas que mejoraron
significativamente sus productos
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Fuente: CONACYT-BID-DGEEC. Encuesta de Innovacién Empresarial del Paraguay.

Las mejoras de productos son mas comunes que el desarrollo
de productos nuevos. De todos modos, mientras mayor el
tamano de la empresa mas preponderante es la importancia
de la mejora de productos. Esta situacion se repite en el caso
de las empresas exportadoras.

Grafico N° 3: Porcentaje de empresas que introdujeron
nuevas o mejoras significativas en sus procesos
productivos
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Fuente: CONACYT-BID-DGEEC. Encuesta de Innovacién Empresarial del Paraguay.

Las empresas introducen nuevas o mejoras significativas al
recrear o modificar el proceso de elaboracion de productos o
la prestacion de servicios, como resultado de utilizar nuevos
equipos, nuevos insumos, nuevas soluciones tecnologicas o
de introducir cambios en la organizacion del proceso
productivo. Mejorar los procesos de produccion es una
estrategia que se utiliza con mayor frecuencia en el pais, en
relacion con el desarrollo de productos. Segun el grafico N° 3,

casi 3 de cada 5 de las grandes empresas incorporaron
nuevos procesos productivos, o mejoro los que desarrollaba
anteriormente. Las empresas exportadoras también se
muestran mucho mas activas en esta actividad, que sus
contrapartes que solo operan en el mercado nacional.

Grafico N° 4: Porcentaje de empresas que introdujeron
nuevos métodos de comercializacion
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Fuente: CONACYT-BID-DGEEC. Encuesta de Innovacion Empresarial del Paraguay.

Son empresas que introdujeron nuevos métodos de venta o
distribucion, nuevos o mejorados de manera significativa
(ventas por internet, franquicias, ventas directas o licencias de
distribucion) con el objetivo de mejorar la satisfaccién del
cliente, aumentar el nivel de ventas o incursionar en nuevos
mercados. El grafico N°4 muestra que este tipo de
innovaciones se da de manera similar en casi todos los tipos
de empresas analizadas.

Grafico N° 5: Porcentaje de empresas que modificaron de
forma significativa su organizacion
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Fuente: CONACYT-BID-DGEEC. Encuesta de Innovacién Empresarial del Paraguay.
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